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1L QUOTIDIANO
PER CHI AMA
IL BUON GUSTO

Il debutto di Homi la grande fiera dedicata al
lifestyle che chiude a quota 94mila visitatori

Il Salone Internazionale della Casa ha esordito quest’anno con un marchio nuovo di zecca

Una nuova idea 4di fiera che rucfa inforno alla persona, ai suoi shill ai suoi spazi: Homi, 50 anni di pazsione e progetfualita disegnanc scenari
futuri. Una nuova grande stora di business atfraverso cui & possibile enfrare in contatfo con ke aziende e conoscere le offerte nel detfaglio

Fochi gicrni fa si & conclusa la prima edizione di Homi, che ha presc il posto di
Macef , con questo nuove nome pid internazionale, che ha ceinveolto
complessivamente 1.500 espositor su circa 80.000 metri quadri per presentare
le ultime tendenze del settore abitare & non solo: tante nuove idee che si
riuniscono in un'unica visione dowve spazio, luce e colore diventano concrete
proposte di eleganza, originalith e sapienza artigianale.

Sono guesti alcuni dei numeri che suggeriscono la forza di un’idea realizzata
grazie a un'attenta valutazione del mercato & delle sue nuove esigenze

“La presenza di S4mila visitatori in guesta prima edizicne premia certamente il
coraggic delle 1.500 aziende che hanno creduto da subito al progetts Homi -
aferrra-: amministratore delegato di—-. Ora. insieme a
loro e a gquante vorranno seguirci in [talia e all'estero, poiremo affermare questa
manifestazione come espressione di eccellenza dello stile di vita italiano nel
mando®. Durante la manifestazione gli organizzatori di-- hanno
annunciato infatti che Homi sbarchera a Mosca dal 15 al 18 ottobre prossimi,
pressa il cenfro espositivo Crocus, dove in contemporanesa si svolgeranme anche i Saloni Wordwide Moscow sull'arado = il design e che per
il 32015 I'obiettivo & portare Homi anche negli Stati Uniti & in Asia.

L= merceclogie protagoniste di Homi sono state presentate come “mondi”, | satelliti, dedicati a disci categorie ed esperienze specifiche =
differenti. ma pronte ad integrarsi dande corpo a nuove proposte: Living Habits, Home Wellness, Fragrances & Personale Care, Fashion &
Jewels, Gifts & Events, Garden & Outdoor, Kidstyle, Home Texdiles, Hobby & Wark.

La parola d'ordine per il 2014 sara....Colore. Dall'arredamento al complemento, color vivi e brillanti che renderanno uniche le vostre case.

In occasione dell'edizions di gennaio 2014 di Homi, andiame alla scoperta delle novita per la casa = i suoi spazi, ma soprattutte i suci cggetti,
la cucina, le decorazioni e la personalizzazione dell’ambiente, della persona stessa e del suo quotidiane. Insomma i nuovi trend e le nuove
proposte dei distributori e delle grandi aziende.

Ecco le pil interessanti proposte del nuwovo Macef di Milang



‘Wirginia Casa nasce dall'esperienza e dal know-how di un'azienda che cpera nel settore della ceramica artistica ormai da 40 anni. L azienda
rappresenta un'eccellenza del Made in Italy cosi come tutti gli articoli di ceramica tescana prodotti nel corso della sua lunga storia. Tutti gli
articoli Virginia Casa sono realizzati interamente a mano da esperti maestri ceramisti presso lo stabilimento di ceramiche Virginia di
Montespertoli, un piccole paese situato nei pressi di Firenze. Gli articoli delle linee Virginia Casa sono oggetti eleganti, raffinati e preziosi
realizzati in ceramica, terraceita, vetro & gesso, che spaziano dal servizio di piatt,, ai barattolini per armivare alla serie di gessetti profumati dalle
diverse forme e profumazioni. Durante le fiere di settore Homi a Milano e Maison & object a Parigi Virginia Casa, oltre alle proprie linee must
{Corona, Lastra, Marina, Comici etc) declinate in nuovi color, ha presentato alcune novita: Linea Romantica, creata per la tavola, & un mix del
meondo fantastico, fatto di grazia e dolcezza e di eleganza, declinata nei color turchese, bianco e nel raffinato grigic corda; Linea Coralli,
servizio da tavola im ceramica a forma di pesce, declinato in colen brillanti al selenio arancio, giallo, verde, rosso per un tuffo di allegria in
tawvola; Linea Lanterne, in ceramica proposte in due grandezze e in diverso coleri: resso, tiffany, argilla e bianco illuminerannao le sere
spensierate d'estate; Linea Estate, porta zampironi in ceramica colorata proposti nei color brillanti & in diverse forme: gallo, gufo, albero,
saranng sicuramente il must nei nostri giardini nella prossima stagione estiva.

Imparare 'alfabeto & a contare in meodo goloso e divertente: con gli stampi Choco Abc e Choco 123 insegnare le lettere & | numeri ai bambini
non & mai state cosi dolce, rapido e facile! Choco Abc e Choco 1232 sono gli originalissimi stampi della Linea Easy choc di Silikomart che
permettone di realizzare degli sfiziosi cioceolatini a forma di lettere dell’ alfabeto & di numeri. All'internc di ogni confezione un'esclusiva ricetta
aiutera a prepararli in maniera semplice e rapida. Choco abe e Choco 123 sono entrambi di colore marrone e sono realizzati in silicone
platinico alimentare al 100% Made in Italy, resistente a temperature che vanno da -60°C a +230°C.

Ahura, da anni nel settore dell’arredamento & marchio leader nelle ceramiche e porcellane, arriva oggi nelle case di tutto il monde con venti
nuovi nella tradizione, “Wenti d'ltalia”. Scirocco, Ponente, Levante e Maestrale, 4 esperenze sensoriali per tutti gli ambienti. “Venti d'ltalia™, la
nuova linea di profumater per ambienti di Ahura. Scircceo: avvolgente calore del Mediterrameo dal NMordAfrica alla Sicilia amiva una ventata
d'arancia e cannella. L'azione tonificante degli agrumi unita al sensuale profumeo della cannella stimala la creativita e lo spirito; Ponente: un
soffio di brezza estiva al profume di rosa, lavanda e gocee d'ambra. Le proprietd armonizzanti della rosa e Mazione rlassante della lavanda,
per una natwrale predisposizions alla tenerezza & all amors; Levants: pungents ventata dell'Est allo zenzero & the verde. L ativiia purificants
del the verde e |'effetto rigenerante dello zenzero aiutanc a ritrovare forza e vigore; Maestrale: nuova energia gelsomino, muschio bianco,
ylang. L'euforia del gelsomino, la delicatezza del muschie bianco e armonia dell'ylang-ylang per il risveglio dei sensi.

Fade & lieta di presentare le nuove collezioni. Servizi da tavola, vasi, bicchier e oggedtistica in materiali e decorazioni differenti, per arredare la
tavola e la casa con eleganza e sobrieta, strizzando 'occhio a originalita e fantasia. Toscana: nuova collezicne in porcellana da tavola dove i
giochi cromatici delle decorazicni riprendong le tinte calde della ceramica rustica italiana (Marchio Fade Maison); Sweet Years: brand di
successo nel vasto panorama dello streetwear che Fade propone in esclusiva su porcellana di ottima qualita. |l cuore continua a battere
attraverso decocrazioni uniche di spiceata personalita, dinamiche e di tendenza; File Concept: una collezicne giovane caratterizzata da colori
vivaci, alterna oggettistica. bicchien e piatti per un nuoveo concetto di interpretazione della tavala e del complementa d’amedo (Marchic Penso);
Clio: raffinatezza ed eleganza caratterizzano questa linea di porcellana bianca, venduta a servizi completi, in due eleganti decor (Marchio
Penso); Lisa: porcellana e vetro da tavola con decorazioni a rilieve, ottenuta attraverso una nuova tecnica che conferisce un tocco di eleganza
e raffinatezza ma sopratiutto dona unicitd al prodotte (Marchio Pensal:Emma: Le mani sona lo strumento perfetto per raccontare i fasti e gli
splendori delle epoche passate (Marco Spigarelli); Marina: raffinata ceramica italiana decorata in stile inglese rivisitato, decoro esclusivo
prodotte per Fade dalla ditta Spigarelli; Melograno: tinte calde e raffinate per questo nuovo decoro su ceramica da tavola che comprende
anche una ricca collezione di accessori per la tavola e la casa. Altro prodetio esclusivo Fade della manifattura Spigarelli.
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