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Al via la rassegna Homi, lo stile italiano per il
mondo

Il noYD peogeno che nasce dal cinqeantanni di successo of Macel apre | battentl nel quanien defls FiEm ol
MHlENG Rho Pero. Le aziende esposinicl sono 1.488, da ogné continente, diviee in cieci salellil 1emanci
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HOM

IL NUOVO GRANDE MACEF

Homi, fierd a R

Rho, 19 gennaio 2014 - Al via |a prima edizione di Hom|, rassegna del lfe style @ dello stile hallano
perRMONdo, nel quariern dens FIEEE 81 MRS & RNO-Pero. Homi nuova progeno che nasce dal
cinquantanni di successo di Macef, mienda propors 1o sile o vita delfuomo globalizzato dal terzo
millennio @ portaro = giro per # mondo. Le azlende espositricl sono 1438, da ognl conineate, divisa In diac
satedil lematici, su una superfice complessiva di 80 mila metn quadrati,

Una manifestazione intesa dunque come un Incubatore di Ides, una scommessa, in un momento cosi
dedcalo per Feconomia fallana, profettata alle nuove sfide globsll par tith | compart! colwoltl
nelfesposizane. "Una scommassa da lancine ors « ha spisgaio Marce Serloll direttore delie
manifastazioal di Flara Milano - porcha’ c'o’ un cansumastane miovo o globale o, soche se nol facclamo
fatica 3 percepirk, c'e' orescita in molissime aree del mondo®.

Homi si gloca | suol jolly: Il brand Milano e wito cio’ che rappresents e o siile di viia kaliano che puo’
allargare 4 concetto ded made In italy al Life Style Italy. Ma mete in campo anche Il peso di Flars
Milano, che

omal ¢’ presente in 7 paesi del mondo, I Business consolidalo di Mace!, ingrediente fondamentale, e mfing
Fineemazionalita’. Homi prendera’ subio ke valigie e girera’ ilmondo: dal 15 al 18 omobre sard” al Crocus di
Mosca & por, rel primo semesire ded 2015, anno di Expo 3 Méano, in Asia, 3 Singapore & negl Usa muna
location ancora da stabilire.

A Home, dove ks ©888 & Il negoaio diventans Jli ambian carding, ks mercasinglo 5 enno presamate tome

b | Ol | | A alliti, BAdeAti A e EAIROTR wdd saparimnze spacifiche o diffsesnsi | iving Hahi,
Home Welness, Frangrances & Personale Care, Fashion & Jewels, Gits & Events, Garden & Outooor, ¥d Style,
Home Textiles. Hobby & Work. Inolire, per affermansi come strategico delle aziende italiane, Homi ha
siretto accordl con Sisterna Moda italla, con la quole vuole prommovese il setiore © le spe azende € con
18 Camera Itakana Buyer Moda, impegnata a valorizzare ks quaiing’ del punio venoits grazie ai propn
s0ci,negozi qualificat isanbficati sotto il marchio registrato The Best Shops. La rassegna sars' complotats
anche da inizistive collatersll, convegnl, fuori salone a Milano, ed aitri event),
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